
tylko u nas

G³os Nauczycielski nr  5  ✦ 3  lutego  201010

www.glos.pl

SS
cenarzyœci najpopularniej-
szych polskich tasiemców
tak kreuj¹ akcjê telenowel,

aby ich widzowie „w realu” chêtniej
posy³ali najm³odszych do przed-
szkola, a 6-latki do szko³y. Wszyst-
ko na koszt Unii Europejskiej.

Jeœli w swoim ulubionym seria-
lu TVP zobaczysz, jak g³ówny boha-
ter prowadzi szeœciolatka do pierw-
szej klasy albo trzylatka do przed-
szkola – to nie bêdzie przypadek ani
chwilowy wybuch sympatii scena-
rzysty i re¿ysera do oœwiaty, lecz
œwiadoma strategia marketingowa
znana jako product placement. Czy-
li promowanie jakiejœ idei albo pro-
duktu poprzez zakamuflowany prze-
kaz medialny. W tym przypadku
przygotowany wspólnie przez urzêd-
ników MEN, telewizjê publiczn¹
oraz twórców trzech popularnych
seriali: „M jak Mi³oœæ”, „Plebania”
i „Barwy szczêœcia”. W nich wszyst-
kich ju¿ siê pojawi³y albo wkrótce
siê pojawi¹ przygody bohaterów
rozgrywaj¹ce siê na tle problemów
szko³y i przedszkola. 

Wczesna edukacja

Ministerstwo edukacji ju¿ od 2
lat realizuje unijny projekt pt. „Ogól-
nopolskie kampanie upowszech-
niaj¹ce model uczenia siê przez ca-
³e ¿ycie”. – Celem dzia³añ podejmo-
wanych w ramach I czêœci projek-
tu, czyli promocji wczesnej eduka-
cji, jest zmiana negatywnych po-
staw spo³ecznych – informuje Grze-
gorz ̄ urawski, rzecznik MEN. I wy-
jaœnia, ¿e chodzi o „zwrócenie uwa-
gi na problemy, wywo³anie dysku-
sji, a przez to m.in. zwiêkszenie
poziomu uczestnictwa dzieci w edu-
kacji przedszkolnej – szczególnie
na obszarach, gdzie œwiadomoœæ
wagi edukacji przedszkolnej nie jest
powszechna, przez co nie ma tra-
dycji posy³ania dzieci do przedszko-
li”. – Cel ten wynika bezpoœrednio
z zadañ odnowionej Strategii Li-
zboñskiej – podkreœla. – Projekt
koncentruje siê na pokazywaniu ko-
rzyœci p³yn¹cych z edukacji przed-
szkolnej, namawianiu do wysy³a-
nia dzieci do przedszkola, wp³ywa-
niu na zak³adanie przedszkoli. 

Tyle ¿e dotychczasowe pomys³y
na upowszechnienie wychowania
przedszkolnego i wczeœniejszego po-
sy³ania dzieci do szko³y raczej nie 

porazi³y efektami. Gdy w ub.r. wesz³a
w ¿ycie reforma edukacji, do I kla-
sy posz³o jedynie 7 proc. szeœciolat-
ków. To o wiele mniej, ni¿ siê spo-
dziewano. Wprawdzie w ci¹gu ostat-
nich dwóch lat liczba dzieci w wie-
ku 3–5 chodz¹cych do przedszkola
wzros³a z 44 do 57 proc., ale
do standardów unijnych nadal nam
bardzo daleko. Promowanie reform
przez apele polityków, konferencje,
strony internetowe, informatory ksi¹-
¿kowe i spotkania z rodzicami oraz
nauczycielami nie wystarcza. Dlate-
go w tym roku MEN postanowi³o
odwo³aæ siê do idoli popkultury. 

Okazuje siê bowiem, ¿e przeciêtny
Kowalski o wiele chêtniej pos³ucha
fikcyjnej postaci z telenoweli ni¿ mi-
nistra czy profesora. 

– MEN nawi¹za³o wspó³pracê
z TVP S.A., w ramach której realizo-
wane s¹ m.in. cykle programów te-
matycznych z udzia³em ekspertów
oraz akcja polegaj¹ca na emisji w¹t-
ków upowszechniaj¹cych edukacjê
przedszkoln¹ w popularnych pol-
skich serialach. Akcja, tzw. idea pla-
cement’u dotycz¹cego edukacji
przedszkolnej, obejmie takie seriale,
jak: „M jak Mi³oœæ”, „Plebania” oraz
„Barwy szczêœcia” i potrwa do koñ-
ca marca br. – wyjaœnia ¯urawski. 

Scenarzyœci w akcji

Na czym to konkretnie polega?
W „M jak Mi³oœæ” scenarzyœci wziê-
li na warsztat obni¿enie wieku szkol-
nego. Do granej przez Ma³gorzatê
Ko¿uchowsk¹ Hanki Mostowiak
(nauczycielki w szkole w Grabinie)
zwraca siê o pomoc starszy s¹siad,
pan W³odek, którego bratanek pod-
rzuci³ mu na wychowanie 6-letnie-
go syna Kacperka. Sam natomiast
z matk¹ ch³opca wyjecha³ na zaro-
bek za granicê. Pan W³odek nie
wie, co z Kacprem zrobiæ – wys³aæ
do „zerówki” czy do I klasy. Hanka
Mostowiak przekonuje, ¿e ta druga
mo¿liwoœæ jest zdecydowanie lep-
sza (patrz ramka). 

„Plebania” walczy zaœ z rozpo-
wszechnionymi na wsi stereotypa-
mi na temat przedszkoli. Nic w tym
dziwnego – akcja serialu toczy siê
w³aœnie w œrodowisku wiejskim,
a g³ównymi jego bohaterami s¹
ksiê¿a. Dlatego najwiêkszy serialo-
wy autorytet, czyli ks. Wójtowicz,
stara siê za³atwiæ miejsce w przed-
szkolu dla dwóch córek rodziny Do-
miniuków. Ich sytuacja nie jest we-
so³a: pracuje tylko matka, a bezro-
botny ojciec czêsto zagl¹da do kie-
liszka. Ksiêdzu pomóc ma siostra
Tekla prowadz¹ca w Hrubielowie
przedszkole. Problem w tym, ¿e

Dominiukowie nie chc¹ pos³aæ có-
rek do przedszkola, bo uwa¿aj¹, ¿e
nie ma takiej potrzeby (patrz ram-
ka). W¹tek rozgrywa siê przez wie-
le odcinków, a zdeterminowany pro-
boszcz anga¿uje w przekonanie 
Dominiuków wszystkie miejscowe
autorytety.

Jak to smakuje

Czy nowa strategia promocyj-
na ma szansê powodzenia? – Pro-
duct placement to jeden z najbar-
dziej efektywnych sposobów komu-
nikacji z grup¹ docelow¹ – przeko-
nuje nas Barbara Labudda z agen-
cji reklamowej Eskadra Publica.
Grupa docelowa seriali TVP jest gi-
gantyczna – w 2009 r. jeden odci-
nek „M jak Mi³oœæ” ogl¹da³o na-
wet 9 mln widzów, „Barw szczê-
œcia” – 6,3 mln, a „Plebanii” – 5,7
mln. Telewizja publiczna jest zresz-
t¹ królow¹ telenowel wyprzedza-
j¹c seriale konkurencji o kilka 
d³ugoœci. 

W tym przypadku nie chodzi
jednak tylko o liczbê potencjalnych
odbiorców rozpowszechnianych
przez MEN idei, ale efekty. – Kiedyœ
robiony by³ ranking wód mineral-
nych pod wzglêdem ich smaku.
Jedno z pierwszych miejsc zajê³a
w nim woda mineralna, która 
tak naprawdê nie istnia³a na pol-
skim rynku, ale wystêpowa³a 

w popularnym serialu. Ludzie twier-
dzili, ¿e w³aœnie ona im najbardziej
smakuje – przypomina Labudda. –
To pokazuje wiarygodnoœæ tego ty-
pu zabiegów. W przypadku choæby
„Plebanii” wiarygodnoœæ przekazu
jest podwójna: chodzi tu nie tylko
o serial, ale te¿ o ksiêdza, który
formu³uje ten przekaz. Jeœli siê
z kimœ identyfikujemy, to uto¿samia-
my siê tak¿e z jego decyzjami, pro-
blemami, ¿yciem rodzinnym. Widz
uwa¿a, ¿e to, co jest dobre dla bo-
hatera serialu, jest dobre tak¿e dla
niego samego – dodaje. Product
placement bywa skuteczniejszy
od klasycznej reklamy puszczanej
w telewizji (np. miêdzy jednym se-
rialem a drugim), poniewa¿ widzo-
wie czêsto siê na ni¹ uodporniaj¹
– albo nie bior¹ na serio tego, co

im chc¹ marketingowcy wcisn¹æ, 
albo na kilka minut prze³¹czaj¹ 
pilotem telewizor na inny program.
Ogl¹daj¹c serial nikt czegoœ 

takiego nie robi. Widzowie nie zda-
j¹ sobie nawet sprawy z tego, ¿e s¹
celem jakiejœ strategii marketingo-
wej – wrêcz przeciwnie, zrelaksowa-
ni i swobodni ³atwiej akceptuj¹ da-
ny przekaz. Wszystko dzia³a na ta-
kiej samej zasadzie, jak zapach
chleba rozpuszczany w supermar-
kecie czy relaksacyjna muzyka
w sklepie odzie¿owym. W naszym
przypadku – w s³u¿bie edukacji.

Specjaliœci ostrzegaj¹ jednak
przed zbyt nachalnym promowa-
niem obni¿enia wieku szkolnego
czy edukacji przedszkolnej w se-
rialach. – Ka¿da przesada jest nie-
dobra. Tu te¿ mo¿na „przegi¹æ” 
– ostrzega Labudda. 

O tym, czy unijne pieni¹dze
zosta³y tym razem wydane z po¿yt-
kiem, przekonamy siê za kilka
miesiêcy, gdy rodzice bêd¹ zapisy-
waæ dzieci do przedszkola i pierw-
szej klasy. 

Piotr Skura
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„Zamieszanie z planami” – wyjaœnienie
Redakcja G³osu Nauczycielskiego wyjaœnia, ¿e zdjêcie opublikowane

w poprzednim numerze jako ilustracja do artyku³u „Zamieszanie z plana-
mi (GN nr 4/2010, str. 10), nie by³o zwi¹zane z treœci¹ tego artyku³u. Zdjê-
cie zosta³o wykonane rok temu i nie przedstawia ¿adnego z rozmówców
cytowanych w tym artykule. Osoby widoczne na zdjêciu nie udziela³y ¿ad-
nych wywiadów ani wypowiedzi naszemu pismu, a w szczególnoœci
w sprawie opisanej w artykule „Zamieszanie z planami”. Za wszelkie nie-
porozumienia, powsta³e wskutek publikacji zdjêcia, przepraszamy. 

Redakcja 

Nauczycielka spyta poradniê
„M jak Mi³oœæ”, odc. 715
Do domu nauczycielki Hanki Mostowiak przychodzi pan W³odek, któ-

ry wychowuje 6-letniego Kacpra, syna bratanka. – No to chyba zapisze-
my Kacperka do szko³y – zauwa¿a Hanka. – A to do szko³y nie za wcze-
œnie? – ciekawi siê pan W³odek. Hanka: – Nie. Teraz 6-latki spokojnie mo-
¿na zapisaæ do I klasy. Dziecko w takim wieku ch³onie wiedzê jak g¹bka. 

Pan W³odek nie jest jednak pewny: – A czy da sobie radê?
Hanka: – Da sobie, da. To mo¿e wpadniecie do mnie, do szko³y, po-

ka¿ê dziecku klasy, œwietlicê, pozna siê z dzieciakami? A gdyby by³y ja-
kieœ w¹tpliwoœci, zawsze mo¿emy poprosiæ o opiniê poradniê psycho-
logiczno-pedagogiczn¹. 

Pan W³odek nie odpuszcza: – To wszystko takie skomplikowane. Han-
ka uspokaja: – Spokojnie, wszystko bêdzie dobrze. G³owa do góry. 

Akcja przenosi siê do szko³y, w której pojawia siê p. W³odek z Kac-
prem. Dyrektor zachwala swoj¹ placówkê: – U nas 6-latki maj¹ swoj¹
klasê. I nie ma ¿adnych problemów. Kacper szybko siê odnajdzie, zo-
baczy pan. Na razie jest w szoku, ale mu to minie. Pan W³odek wyraŸ-
nie ju¿ zadowolony: – Widzê. Hania to ma podejœcie do dzieci. 
W domu Kacperek prawie siê nie odzywa, a tu gada jak najêty.

Siostra zna statystyki
„Plebania”, odcinek 1426
Gabinet proboszcza Wójtowicza, u którego zjawia siê prowadz¹ca

przedszkole siostra Tekla, by porozmawiaæ o sytuacji Dominiuków. 
– Pomyœla³em, ¿e dla tych dzieci dobrym rozwi¹zaniem by³oby

przedszkole – przekonuje ksi¹dz. – Z doœwiadczenia wiem, ¿e przedszko-
le jest dobre nie tylko dla takich dzieci. W przedszkolu ka¿de dziecko
lepiej siê rozwija. To, czego siê tam nauczy, procentuje na ca³e ¿ycie 
– odpowiada zakonnica. – Siostra ma pewnie wiele satysfakcji z pra-
cy? – kontynuuje proboszcz. – Bo to naprawdê bardzo ciekawe. Przy-
chodzi do nas taki maluch po raz pierwszy: nieœmia³y, boi siê innych dzie-
ci, czêsto ma ró¿ne zahamowania. I a¿ przyjemnie patrzeæ, jak na na-
szych oczach siê zmienia. Ksi¹dz: – Mêcz¹ca to praca? Tekla: – Dla mnie
nie. Bardzo lubiê dzieci. One daj¹ tyle radoœci. 

Ksi¹dz: – To ciekawe, bo wiele osób bardzo niechêtnie posy³a dzie-
ci do przedszkola. 

Tekla: – No, niestety, zdarza siê. Niektórzy s¹dz¹, ¿e lepiej, jeœli dziec-
ko zostaje w domu. Zw³aszcza jeœli rodzice s¹ bezrobotni. Ale ja zauwa-
¿y³am co innego. Jeœli dziecko pójdzie do przedszkola, potem du¿o ³atwiej
radzi sobie w szkole. Ma lepszy kontakt z rówieœnikami. To nie wszyst-
ko. Bo te¿ w przedszkolu ³atwiej jest zobaczyæ, jeœli jakieœ dziecko ma pro-
blemy. Jest wiêcej czasu, ¿eby je rozwi¹zaæ. Chocia¿by skierowaæ do lo-
gopedy. Im wczeœniej zacznie siê praca z dzieckiem, tym lepiej. 

Ksi¹dz: -– Ludzie czêsto nie posy³aj¹ dzieci do przedszkola ze wzglê-
du na brak miejsc.

Tekla: – U nas miejsca s¹. Zw³aszcza dla takich dzieci. Czy ksi¹dz
wie, ¿e w Polsce mamy najni¿szy odsetek przedszkolaków w Unii 
Europejskiej? Tylko po³owa dzieci chodzi u nas do przedszkola. 

MMEENN  pprroommuujjee  rreeffoorrmmêê  eedduukkaaccjjii  ww „„PPlleebbaanniiii””  ii „„MM  jjaakk  MMii³³ooœœææ””

PPrrzzeezz  sseerriiaall  ddoo sseerrccaa
JJuu¿¿  nniiee  ttyyllkkoo  mmiinniisstteerr  KKaattaarrzzyynnaa HHaallll  ii wwyyssooccyy  uurrzzêêddnniiccyy  MMEENN,,  
aallee  ttaakk¿¿ee  bboohhaatteerroowwiiee  zzbbiioorroowweejj  wwyyoobbrraaŸŸnnii::  HHaannkkaa  MMoossttoowwiiaakk  
zz „„MM  jjaakk  MMii³³ooœœææ””  ii pprroobboosszzcczz  AAnnttoonnii  WWóójjttoowwiicczz  zz „„PPlleebbaanniiii””  
pprroommoowwaaææ  bbêêdd¹¹  rreeffoorrmmêê  eedduukkaaccjjii..  

PPrroommoowwaanniiee  rreeffoorrmmyy  eedduukkaaccjjii
pprrzzeezz  aappeellee  ppoolliittyykkóóww  nniiee

wwyyssttaarrcczzaa..  DDllaatteeggoo  ww ttyymm  rrookkuu
MMEENN  ppoossttaannoowwii³³oo  ooddwwoo³³aaææ  ssiiêê

ddoo iiddoollii  ppooppkkuullttuurryy..


