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tylko u nas

MEN promuje reforme edukacji w ,Plebanii” i ,M jak Mitos¢”

Przez serial do serca

Juz nie tylko minister Katarzyna Hall i wysocy urzednicy MEN,
ale takze bohaterowie zbiorowej wyobrazni: Hanka Mostowiak
z ,M jak Mitos¢” i proboszcz Antoni Wéjtowicz z , Plebanii”
promowac bedg reforme edukaciji.

cenarzy$ci najpopularniej-
S szych polskich tasiemcéw
tak kreujg akcje telenowel,
aby ich widzowie ,w realu” chetnigj
posyfali najmtodszych do przed-
szkola, a 6-latki do szkoty. Wszyst-
ko na koszt Unii Europejskiej.
Jesli w swoim ulubionym seria-
lu TVP zobaczysz, jak gtéwny boha-
ter prowadzi szesciolatka do pierw-
szej klasy albo trzylatka do przed-
szkola — to nie bedzie przypadek ani
chwilowy wybuch sympatii scena-
rzysty i rezysera do o$wiaty, lecz
Swiadoma strategia marketingowa
znana jako product placement. Czy-
li promowanie jakiej$ idei albo pro-
duktu poprzez zakamuflowany prze-
kaz medialny. W tym przypadku
przygotowany wspdlnie przez urzed-
nikébw MEN, telewizje publiczng
oraz tworcéw trzech popularnych
seriali: ,M jak Mitos¢”, ,Plebania”
i ,Barwy szczescia”. W nich wszyst-
kich juz sie pojawity albo wkrétce
sie pojawig przygody bohateréow
rozgrywajace sie na tle probleméw
szkoty i przedszkola.

Wczesna edukacja

Ministerstwo edukacji juz od 2
lat realizuje unijny projekt pt. ,0gdl-
nopolskie kampanie upowszech-
niajace model uczenia sie przez ca-
fe zycie”. — Celem dziatan podejmo-
wanych w ramach | czesci projek-
tu, czyli promocji wczesnej eduka-
cji, jest zmiana negatywnych po-
staw spotecznych — informuje Grze-
gorz Zurawski, rzecznik MEN. | wy-
jasnia, ze chodzi o ,,zwrécenie uwa-
gi na problemy, wywotanie dysku-
sji, a przez to m.in. zwiekszenie
poziomu uczestnictwa dzieci w edu-
kacji przedszkolnej — szczegblnie
na obszarach, gdzie $wiadomos$é
wagi edukacji przedszkolnej nie jest
powszechna, przez co nie ma tra-
dycji posytania dzieci do przedszko-
li”. — Cel ten wynika bezposrednio
z zadan odnowionej Strategii Li-
zbonskiej — podkresla. — Projekt
koncentruje sie na pokazywaniu ko-
rzysci ptynacych z edukacji przed-
szkolnej, namawianiu do wysyfa-
nia dzieci do przedszkola, wptywa-
niu na zakfadanie przedszkoli.

Tyle ze dotychczasowe pomysty
na upowszechnienie wychowania
przedszkolnego i wczeshiejszego po-
sytania dzieci do szkoty raczej nie

porazity efektami. Gdy w ub.r. weszta
w zycie reforma edukacji, do | kla-
sy poszto jedynie 7 proc. szesciolat-
kéw. To o wiele mniej, niz sie spo-
dziewano. Wprawdzie w ciggu ostat-
nich dwaéch lat liczba dzieci w wie-
ku 3-5 chodzacych do przedszkola
wzrosta z 44 do 57 proc., ale
do standardéw unijnych nadal nam
bardzo daleko. Promowanie reform
przez apele politykéw, konferencje,
strony internetowe, informatory ksia-
zkowe i spotkania z rodzicami oraz
nauczycielami nie wystarcza. Dlate-
go w tym roku MEN postanowito
odwotac sie do idoli popkultury.

MINISTERSTHY

EDUKAC)I Nakooov

Okazuje sie bowiem, ze przecietny
Kowalski o wiele chetniej postucha
fikcyjnej postaci z telenoweli niz mi-
nistra czy profesora.

- MEN nawigzato wspofprace
zTVP S.A., w ramach ktérej realizo-
wane sg m.in. cykle programow te-
matycznych z udziatem ekspertéw
oraz akcja polegajaca na emisji wat-
kéw upowszechniajacych edukacje
przedszkolng w popularnych pol-
skich serialach. Akcja, tzw. idea pla-
cement’u dotyczacego edukacji
przedszkolnej, obejmie takie seriale,
jak: ,M jak Mito$¢”, ,,Plebania” oraz
»Barwy szczescia” i potrwa do kon-
ca marca br. — wyjasnia Zurawski.

Scenarzysci w akcji

Na czym to konkretnie polega?
W ,M jak Mito$¢” scenarzysci wzie-
li na warsztat obnizenie wieku szkol-
nego. Do granej przez Matgorzate
Kozuchowska Hanki Mostowiak
(nauczycielki w szkole w Grabinie)
zwraca sie o0 pomoc starszy sasiad,
pan Wtodek, ktérego bratanek pod-
rzucit mu na wychowanie 6-letnie-
go syna Kacperka. Sam natomiast
z matka chtopca wyjechat na zaro-
bek za granice. Pan Wtodek nie
wie, co z Kacprem zrobi¢ — wystac
do ,zeréwki” czy do | klasy. Hanka
Mostowiak przekonuje, ze ta druga
mozliwos¢ jest zdecydowanie lep-
sza (patrz ramka).
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»Plebania” walczy za$ z rozpo-
wszechnionymi na wsi stereotypa-
mi na temat przedszkoli. Nic w tym
dziwnego — akcja serialu toczy sie
wtasnie w Srodowisku wiejskim,
a gtobwnymi jego bohaterami sag
ksieza. Dlatego najwiekszy serialo-
wy autorytet, czyli ks. Wéjtowicz,
stara sie zatatwi¢ miejsce w przed-
szkolu dla dwdch cérek rodziny Do-
miniukow. Ich sytuacja nie jest we-
sota: pracuje tylko matka, a bezro-
botny ojciec czesto zaglada do kie-
liszka. Ksigdzu pomdéc ma siostra
Tekla prowadzaca w Hrubielowie
przedszkole. Problem w tym, ze

Promowanie reformy edukaciji

przez apele politykéw nie

wystarcza. Dlatego w tym roku
MEN postanowito odwotac¢ sie

do idoli popkultury.

Dominiukowie nie chcg postac co-
rek do przedszkola, bo uwazaja, ze
nie ma takiej potrzeby (patrz ram-
ka). Watek rozgrywa sig przez wie-
le odcinkéw, a zdeterminowany pro-
boszcz angazuje w przekonanie
Dominiukéw wszystkie miejscowe
autorytety.

Jak to smakuje

Czy nowa strategia promocyj-
na ma szanse powodzenia? — Pro-
duct placement to jeden z najbar-
dziej efektywnych sposobéw komu-
nikacji z grupg docelowg — przeko-
nuje nas Barbara Labudda z agen-
cji reklamowej Eskadra Publica.
Grupa docelowa seriali TVP jest gi-
gantyczna — w 2009 r. jeden odci-
nek ,M jak Mito$¢” ogladato na-
wet 9 mIn widzéw, ,Barw szcze-
$cia” — 6,3 min, a ,Plebanii” - 5,7
min. Telewizja publiczna jest zresz-
tg krélowa telenowel wyprzedza-
jac seriale konkurencji o kilka
dtugosci.

W tym przypadku nie chodzi
jednak tylko o liczbe potencjalnych
odbiorcéw rozpowszechnianych
przez MEN idei, ale efekty. — Kiedy$
robiony byt ranking wod mineral-
nych pod wzgledem ich smaku.
Jedno z pierwszych miejsc zajeta
w nim woda mineralna, ktéra
tak naprawde nie istniata na pol-
skim rynku, ale wystepowata
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Nauczycielka spyta poradnie

»M jak Mitos¢”, odc. 715

Do domu nauczycielki Hanki Mostowiak przychodzi pan Wtodek, kto-
ry wychowuje 6-letniego Kacpra, syna bratanka. — No to chyba zapisze-
my Kacperka do szkoty — zauwaza Hanka. — A to do szkoly nie za wcze-
$nie? — ciekawi sie pan Wtodek. Hanka: — Nie. Teraz 6-latki spokojnie mo-
zna zapisac do | klasy. Dziecko w takim wieku chtonie wiedze jak gabka.

Pan Wtodek nie jest jednak pewny: — A czy da sobie rade?

Hanka: — Da sobie, da. To moze wpadniecie do mnie, do szkoty, po-
kaze dziecku klasy, Swietlice, pozna sie z dzieciakami? A gdyby byty ja-
kie$ watpliwosci, zawsze mozemy poprosi¢ o opinie poradnie psycho-
logiczno-pedagogiczna.

Pan Wtodek nie odpuszcza: — To wszystko takie skomplikowane. Han-
ka uspokaja: — Spokojnie, wszystko bedzie dobrze. Gtowa do gory.

Akcja przenosi sie do szkoty, w ktérej pojawia sie p. Wtodek z Kac-
prem. Dyrektor zachwala swojg placéwke: — U nas 6-latki majg swojg
klase. | nie ma zadnych probleméw. Kacper szybko sie odnajdzie, zo-
baczy pan. Na razie jest w szoku, ale mu to minie. Pan Wtodek wyraz-
nie juz zadowolony: — Widze. Hania to ma podejscie do dzieci.
W domu Kacperek prawie sie nie odzywa, a tu gada jak najety.

Siostra zna statystyki

»Plebania”, odcinek 1426

Gabinet proboszcza Wéjtowicza, u ktérego zjawia sie prowadzaca
przedszkole siostra Tekla, by porozmawia¢ o sytuacji Dominiukéw.

— Pomyslatem, ze dla tych dzieci dobrym rozwigzaniem bytoby
przedszkole — przekonuje ksigdz. — Z doSwiadczenia wiem, ze przedszko-
le jest dobre nie tylko dla takich dzieci. W przedszkolu kazde dziecko
lepiej sig¢ rozwija. To, czego sie tam nauczy, procentuje na cafe zycie
— odpowiada zakonnica. — Siostra ma pewnie wiele satysfakcji z pra-
cy? — kontynuuje proboszcz. — Bo to naprawde bardzo ciekawe. Przy-
chodzi do nas taki maluch po raz pierwszy: nieSmiaty, boi sie innych dzie-
ci, czesto ma rézne zahamowania. | az przyjemnie patrzeé, jak na na-
szych oczach sie zmienia. Ksigdz: — Meczaca to praca? Tekla: — Dla mnie
nie. Bardzo lubie dzieci. One dajg tyle radosci.

Ksigdz: — To ciekawe, bo wiele 0s6b bardzo niechetnie posyfa dzie-
ci do przedszkola.

Tekla: — No, niestety, zdarza sie. Niektorzy sadza, ze lepiej, jesli dziec-
ko zostaje w domu. Zwtaszcza jesli rodzice sg bezrobotni. Ale ja zauwa-
zytam co innego. Jesli dziecko pojdzie do przedszkola, potem duzo tatwiej
radzi sobie w szkole. Ma lepszy kontakt z réwiesnikami. To nie wszyst-
ko. Bo tez w przedszkolu tatwiej jest zobaczy¢, jesli jakies dziecko ma pro-
blemy. Jest wiecej czasu, zeby je rozwigza¢. Chociazby skierowac¢ do lo-
gopedy. Im wczesniej zacznie sie praca z dzieckiem, tym lepiej.

Ksigdz: -— Ludzie czesto nie posytaja dzieci do przedszkola ze wzgle-
du na brak miejsc.

Tekla: — U nas miejsca sg. Zwtaszcza dla takich dzieci. Czy ksiadz
wie, ze w Polsce mamy najnizszy odsetek przedszkolakéw w Unii

Europejskiej? Tylko potowa dzieci chodzi u nas do przedszkola.

w popularnym serialu. Ludzie twier-
dzili, ze wtasnie ona im najbardziej
smakuje — przypomina Labudda. —
To pokazuje wiarygodnos$é tego ty-
pu zabiegédw. W przypadku choéby
»Plebanii” wiarygodnos$¢ przekazu
jest podwdjna: chodzi tu nie tylko
o serial, ale tez o ksiedza, ktory
formufuje ten przekaz. Jesli sie
z kim$ identyfikujemy, to utozsamia-
my sie takze z jego decyzjami, pro-
blemami, zyciem rodzinnym. Widz
uwaza, ze to, co jest dobre dla bo-
hatera serialu, jest dobre takze dla
niego samego — dodaje. Product
placement bywa skuteczniejszy
od klasycznej reklamy puszczanej
w telewizji (np. miedzy jednym se-
rialem a drugim), poniewaz widzo-
wie czesto sie na nig uodporniajg
— albo nie biorg na serio tego, co
im chcg marketingowcy wcisng¢,
albo na kilka minut przetaczaja
pilotem telewizor na inny program.
Ogladajac serial nikt czego$

takiego nie robi. Widzowie nie zda-
ja sobie nawet sprawy z tego, ze sg
celem jakiej$ strategii marketingo-
wej — Wrecz przeciwnie, zrelaksowa-
ni i swobodni tatwiej akceptuja da-
ny przekaz. Wszystko dziata na ta-
kie] samej zasadzie, jak zapach
chleba rozpuszczany w supermar-
kecie czy relaksacyjna muzyka
w sklepie odziezowym. W naszym
przypadku — w stuzbie edukacji.

Specjalisci ostrzegaja jednak
przed zbyt nachalnym promowa-
niem obnizenia wieku szkolnego
czy edukacji przedszkolnej w se-
rialach. — Kazda przesada jest nie-
dobra. Tu tez mozna ,przegiac”
— ostrzega Labudda.

O tym, czy unijne pieniagdze
zostaly tym razem wydane z pozyt-
kiem, przekonamy sie za kilka
miesiecy, gdy rodzice beda zapisy-
wac dzieci do przedszkola i pierw-
szej klasy.

Piotr Skura

»Zamieszanie z planami” — wyjasnienie

Redakcja Gtosu Nauczycielskiego wyjasnia, ze zdjecie opublikowane
w poprzednim numerze jako ilustracja do artykutu ,,Zamieszanie z plana-
mi (GN nr 4/2010, str. 10), nie byto zwigzane z trescig tego artykutu. Zdje-
cie zostato wykonane rok temu i nie przedstawia zadnego z rozméwcow
cytowanych w tym artykule. Osoby widoczne na zdjeciu nie udzielaty zad-
nych wywiadéw ani wypowiedzi naszemu pismu, a w szczegdlnosci
w sprawie opisanej w artykule ,Zamieszanie z planami”. Za wszelkie nie-
porozumienia, powstate wskutek publikacji zdjecia, przepraszamy.
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